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" tore delle aziende
~ommerciali all'Univer-

. onché nostro collabora-
+ o pubblicato recente-

" remessa che, negli ulti-
11 anni, la distribuzione
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LA GRANDE DISTRIBUZIONE IN EUROPA

: nrico Colla, docente
¥ di Strategie e struttu-
ita Bocconi di Milano,
ore, ha scritto questo li-

1ente. Partendo dalla

ETASUSRY

tore non affronta I’ar-
gomento suddividen-
dolo nazione per na-
zione ma consideran-
do, come punto di ri-
ferimento della disser-
tazione, le strategie
delle aziende pil in
generale, analizzan-
dole all’interno dei

ommerciale europea ha

'l

ttraversato un processo di radicale
istrutturazione, Colla intende trac-
iare “il profilo delle cose che ver-
anno” a livello distributivo. So-

" rattutio quello che avverrd in Ita-

a, dove “il ritardo nello sviluppo

' ella grande distribuzione rischia di
. on far percepire tempestivamente

mutamenti considerevoli che esso

. etermina nel sistema economico e
sllindustria in particolare”. L’ au-

ESPRESSO COFFEE

vari settori e paesi. Al-
tro concetto importan-
te che viene introdotto & quello del
ruolo del category manager. “Del
category management vengono ap-
profonditi gli aspetti organizzativi.
che condizionano i perseguimento
di vantaggi competitivi ottenibili
nella gestione di marketing”. W.G.

* Enrico Colla, La grande distri-
buzione in Europa, EtasLibri, Mi-
lano 1995 . Pagg. 241, lire 43.000.

uesto & un libro im-
portante. Chiunque
voglia conoscere
tatti 1 fattori che
leterminano la qualita
lell’espresso in tazza
1on pud fare a meno di
eggerlo. Qui si parla di
‘qualitd”  in maniera
;cientifica, attraverso
"uso di metodi rigorosi.
I velume & scritto in inglese con
“evidente scopo di diffondere la
:ultura del “vero espresso all’ita-
iana” nel mondo. Il vantaggio &
ello di racchiudere con rigore
«cigntifico, ma con linguaggio ac-
:essibile a tutti, una vera miniera di
itili informazioni che descrivono
utto I’iter che va dalla qualifica-
:ione del “crudo™ al blending, ai
rocessi di tostatura, al packaging,
dla percolazione, fino alla degusta-
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D

zione, In questo libro
la chimica gioca un
ruolo determinante,
ma raramente i suoi
concetti sono stati e-
spressi in maniera
tanto chiara e fattuale,
grazie anche a grade-
voli illastrazioni a co-
lori e a un’impagina-
zione molto agile e di
facile consultazione. L’editing dei
numerosi contributi specialistici &
stato curato da Andrea Illy, nuovo
giovanissimo amministratore dele-
gato della societd, insieme a Ri-
nantonio Viani. AS.

* Espresso Coffee, the chemistry
of quality, edited by Andrea Illy
and Rinantonio Viani. Academic
Press Ltd, 24-29 Oval Road, Lon-
don NWI1 7DX. Pagg.253.

" opo gli anni dei ta-
- gli dei costi, e non
solo, delle ristruttu-
razioni, dei ripensamen-
ti dei processi aziendali,
un libro, scritto da Gary
Hamel e C K. Prahalad,
ci insegna che bisogna
fare un passo in pil, so-
prattutto mentale: “Im-

cato domestico pe
enfrare in una prc
spettiva di compet;
zione futura globale
Un concetto que
st’ultimo che vien
ripreso con forza ar
che nella postfazic
ne del volume, cur:
ta da Gianfilipp

maginare un futuro di ri-

strutturazione e di inno-
vazione continua”. L ’azienda in-
somma, come afferma Marco
Tronchetti Provera nella presenta-
zione dell’opera, deve: “Diventare
essa stessa promotrice di cambia-
mento a tutti i livelli: economico,
culturale e sociale”. “In particola-
re - prosegue Provera - le aziende
italiane devono non solo migliora-
re efficienza e produttiviti, ma an-
che riqualificare la propria presen-
za sui mercati esteri”. Le nostre
imprese quindi devono riuscire a
superare I’ambito ristretto del mer-

Cuneo della Bair
Cuneo e associat
Con un ulteriore suggerimento:
sviluppo dell’ outsourcing qual
“necessitastrategica per I’aziend
che si deve concentrare nel ‘cot
del core’ per competere in un mes
cato giobale”. W.G

Gary Hamel e C K. Prahalac
Alla conquista del futuro, con pre
sentazione di Marco Tronchet,
Provera e postfazione di Gianf.
lippo Cuneo. Edizioni Il Sole 2
Ore Libri, Milano 1995. Pagg
392, lire 49.000.
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stati europei.

" Alfredo de Guglielmo & I'autore di una complessa opera
consistente in quatiro volumi, di cui il primo s‘intitola “Il contratto di &
genzia in Europa” (T. de Guglielmo Editore, 552 pagg., 73.000 lire)
Con queste pubblicazioni {le altre fre sono: Il contratto di agenzia in lia:
lia, Il codice del contratio di agenzia, Fisco e contabilita dell’agente d
commercio) 'autore tratta, in maniera dettagliata, questa materia in 15

N Lo studio della funzione fogistica, sia con riferimento alle im-
prese indusriali sia a quelle commerciali, secondo un approccio al mercar
o di tipo verticale, & 'oggetto del libro scritto da Beatrice Luceri dal fitole
“La logistica integrata” {A. Giuffré Editore, 223 pagg., 28.000 lire).

N—~" Eugenio Filograna & 'autore dei due volumi “Tasse nei pae
si del mondo” [pubblicazione a cura di Ameco, costo 55.000 lire cadau
no) che consentono di accedere in modo semplice & organico a qualsias
informazione riguardante i sistemi di tassazione applicati nei paesi in
dustrializzati e in quelli a tassazione nulla o ridotta.




